Komunikacja
Za pomocy

WZORNIKOW

Dobrze zaprojektowany i pieknie
wykonany wzornik bez stéw po-
kazuje wyjatkowa atrakcyjnos¢
mebli, podnosi prestiz producenta
i pozycjonuje jego produkty. Pro-
sty przykfad — innowacyjna i de-
signerska oktadka wzornika oraz
korespondujgca z tym oktadka ka-

talogu niezaprzeczalnie podkresli
wiasnie te cechy marki.

Jesli zas chcemy by¢ postrzega-
ni jako producent unikatowych me-
bli, to koniecznie wyglad wzornika
powinien w bezposredni sposéb
o tym powiedzie¢. Wyposazmy
w ten potezny orez handlowcdw,

W branzy meblarskiej WZORNIKI stanowig podstawowe
narzedzie komunikacji z klientem. A jak wiele one mowig

0 producencie mebli? Marketing bezposredni, wedtug
wszelkich badan rynkowych, ma zasadniczy wptyw

na decyzje nabywcze podejmowane w przypadku
trwatych ddbr konsumpcyjnych. Czy 60-90% decyzji
zakupowych moze leze¢ w rekach marketingowcow i nie
zostac wykorzystanych? Tego nie mozna zlekcewazyc, to
genialne narzedzie do naktonienia klienta do wyboru marki
I zwiekszenia poziomu sprzedazy.

dajmy im mocne wsparcie, ktére
bedzie dziatato niezaleznie od
umiejetnosci krasomoéwczych
sprzedawcy. Aktualnie jedynie
stusznym wyborem w strategii
firm innowacyjnych, dynamicz-
nych i dominujacych na rynku jest
prowadzenie skutecznej komu-

nikacji z odbiorcami. Ten dialog
musi opierac sie na narzedziach, po
ktore siegaja sami zainteresowani.
Zastosujmy wiec subtelng sztuke
perswazji, dajgc mozliwos¢ wyboru
naszego mebla za pomoca wzorni-
ka. On przemowi i pokaze jakos¢,
mnogos$¢ oferty, niepowtarzalne
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wrazenie i wyjatkowosci. Moze na-
wet zasugerowac luksus i prestiz
wynikajace z tego wyboru.
Wzornik o marnej jakosci,
z krzywymi prébkami wycietymi
metodami chatupniczymi zasu-
geruje zas watpliwg jakos¢ mebla.
Przeniesienie wrazenia klienta

VENICCI

www.wydawnictwofaktor.pl

z narzedzia, ktérym postuguje
sie sprzedawca, na marke, ktorg
reprezentuje wzornik, jest wrecz
nieuniknione i do$¢ trwate.

Pozytywny branding emocjo-
nalny jest mozliwy za pomoca
dobrze przemyslanej strategii od-
dziatywania nie tylko designem
samych mebli, ale takze catego
otoczenia marki. Jezeli dobre sa-
mopoczucie klienta bedzie trwa-
le podtrzymywane za pomoca
wszystkich dostepnych narzedzi
marketingowych, w tym dobrze
zaprojektowanych i wkompo-
nowanych w cato$¢ komunikacji
wzornikéw, to sukces jest w zasie-
gu reki.

Podsumowujac, kreacja, kon-
cepcja i odpowiednio wdrozona
mysl marketingowa skutecznie zre-
alizowane w postaci efektywnie
pracujacych w tym catym systemie
WZORIKOW pozwalaja na zdobycie
serc klientéw, dzieki czemu efek-
tem bedzie niepodwazalny sukces
sprzedazowy.
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www.WZORNIKI.pl
ul. Slgska 8

32-080 Zabierzéw
tel. 12-258-70-50
wzorniki@wzorniki.pl

*  SWATCH BOOKS PRODUCTION

www.swatches.eu
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